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MIESIECZNIK:

Magazyn popkulturowy i informator miejski w jednym.
o1 Zapowiedzi najwazniejszych wydarzen kulturalnych

E 2 i muzycznych z wyrdéznieniem najciekawszych.
\NFORMACJE MED\ALN W czesci ogolnopolskiej - popkulturowy i interdyscyplinarny
przeglad sylwetek najbardziej intrygujacych gwiazd sceny
miedzynarodowej, prezentacja mtodych i niewyeksploatowanych
tworcow krajowych, moda z naciskiem na sposob, w jaki
ulica reaguje na dyktowane przez branze trendy, mashup
subiektywnych recenzji najgtosniejszych i najbardziej niszowych
zjawisk z pogranicza muzyki, filmu, literatury, komiksu i designu.
JAktivist” obecny jest w szeSciu najwazniejszych aglomeracjach
Polski oraz w internecie w postaci portalu, elektronicznej wersji
magazynu (PDF] i sprofilowanych newsletterdw.
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Ponad dziesie¢ lat temu . Aktivist” wprowadzit stowo .klabing” do mowy potoczne;j.
0d tego czasu sporo sie zmienito - kluby powstawaty i zamykaty sie, festiwale
muzyczne mnozyty, a polska ulica europeizowata. . Aktivist” stat zawsze

na wysokosci zadania, informujac o stanie kultury miejskiej. Ironicznie,
z pazurem, pod prad i ze znawstwem. , Aktivist” bywat kopiowany, odsadzany
od czci i wiary, a takze uwielbiany, ale przez lata nie zatracit swojej pierwotnej
funkcji - informowania o wszystkich wydarzeniach i wyrdzniania najlepszych,
najbardziej nowatorskich, najciekawszych. Uznalismy, ze pionierska rola
magazynu w walce o wspieranie, rozwoj i naswietlanie miejskich akcji doszta
do etapu, w ktérym nalezy zej$¢ z politycznej barykady. Idac z duchem czasu,
JAktivist” zmienia oblicze, skupiajac sie bardziej na miejsko-lifestyle’owej
tematyce, podkreslajac zwiazki zjawisk obecnych w Polsce z ich korzeniami

i odpowiednikami na Zachodzie. Wprowadzamy wiec interdyscyplinarny dziat
recenzji i subiektywnych opiséw wszystkich elementéw popkultury otaczajacej
aktivnych mieszczuchéw: filmoéw, ksigzek, komikséw, gier, ptyt, DVD.
Skupiamy sie na prezentacji znanych postaci sceny muzycznej i rozrywko-
wej, jednoczesénie promujac nieopatrzonych twércéw krajowych.

taczymy tym samym role promotoréw z rolg uwaznych komentatorow
rzeczywistosci. Dodatkowo przenikliwie przygladamy sie temu, czym mia-
sto bedzie zyto w najblizszej przysztosci i analizujemy zjawiska z pomoca

rozpoznawalnych postaci szotbiznesu, ktére na nasz uzytek odnajduja sie w nietypowych
dla siebie dziedzinach. A wszystko to - w formie nowoczesnego, odéwiezonego wizualnie
magazynu o wcigz lekko zaczepnym looku, dostosowanym jednak do sposobéw

odbioru stowa pisanego przez czytelnika doby blogéw, iPodéw, tagéw i hiperlinkéw.
Stowem - czytelnika XXI wieku.

Redaktor Naczelna
Agata Michalak
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> MASHUP

Najmtodsze i najbardziej nowatorskie dziecko ..Aktivista” - interdyscyplinarny przeglad tego,
co najciekawsze wsrdd premier ksigzkowych, filmowych, muzycznych, DVD, komiksowych
oraz najzabawniejszych i najbardziej pomystowych produktéw i gadzetéw. Na kilku stronach
redaktorzy . Aktivista” prezentujg to, o czym ich zdaniem bedzie gtoéno w najblizszym czasie,
a takze to, o czym gtos$no by¢ powinno. Opisywane gadzety i produkty kultury uszeregowalisSmy
nie wedtug ich przynaleznosci gatunkowej, lecz na skali od zjawisk gtosnych i masowych

po niszowe.

> WYWIAD Z GWIAZDA ZAGRANICZNA

Rozmawiamy z gwiazda $wiatowego lub europejskiego formatu, pokazujac jg przez pryzmat
jej zainteresowan, prywatnych skojarzen i upodoban.

> SYLWIEETKA POLSKIZGO TWORCY

JAktivist” zawsze promowat miejskich aktywistow i lansowat trendy. Teraz w rubryce
przedstawiajacej mtodych i nieznanych szerzej twércow taczy te dwie tendencje w jedno.

> TEKST IMIEJSKI /7 REPORTAZ

Sledzimy, co w miejskiej trawie piszczy - przygladamy sie zjawiskom z realu i wirtualu,
nowym inicjatywom i miejskim legendom, opisujemy projekty, wychwytujemy tendencje spo-
teczne i artystyczne, trzymamy reke na pulsie. Wszystko to w ramach riserczerskich tekstow
miejskich aktywistow.

> STRITSTAJL

.Street w oku” odchodzi do lamusa jako aktivistowy format, ktory podchwycity od nas inne
media, bloggerzy i konkurencja. Dzi$ juz nietrudno o stylowo wygladajacych przedstawicieli
polskiej ulicy. Dlatego bardziej interesujgce wydato nam sie pokazanie tego, jak ulica
przetwarza zalecenia dyktatoréw mody, stylistow i sieciowek. Wydobywajac kilka elementéw
z trenddw sezonu przygladamy sie, jak zywi ludzie dostosowujg je do swojego stylu.
Dodatkowo - prosimy o komentarz znang posta¢ modowej sceny.

> MIEJSKIZ GATKI

Co bedzie in, a co out w tym miesigcu? O czym bedzie sie szeptato w kuluarach, czytato

na Pudelku, pisato na Facebooku i gtosno dyskutowato w zadymionych barach? Nieregularna
aktivistowa rubryka przedstawia najnowsze plotki, wydarzenia, ustugi i njusy, komentujac

je w swoim uszczypliwym stylu.

> NOCNE MARKI

Nasz plebiscyt jako jedyny magazyn prowadzimy caty rok. Co miesigc podajemy pod rozwage
czytelnikdw nasz typ na Aktiviste, Artyste i Impreze Miesigca, zapytujac, jak na to zapatruja sie
oni sami. Zebrane w ten sposéb wskazania oddajemy pod koniec roku pod gtosowanie redak-
cyjnemu kolektywowi i czytelnikom.

> TOP 5 (WARSZAWA)

Miejska przestrzen traktujemy jako pole wyzwan, odkry¢ i niekonczacych sie inspiracji.
Co jaki$ czas przygladamy sie Warszawie pod réznymi katami - najlepszych miejscédwek
do jazdy na desce, najdziwniejszych toalet miejskich czy ulubionych stotecznych barakéw.
Sporzadzamy subiektywny ranking i dokumentujemy wady i zalety opisanych miejsc.

> IVIOJIZ MIASTO

Oprécz standardowej rubryki ..Nowe miejsca” pokazujemy tez miasto przez pryzmat znane;
postaci, ktéra prowadzi dziennikarzy . Aktivista” swoimi utartymi szlakami i ulubionymi
Sciezkami.
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Aktivist jest kolportowany w Warszawie, Krakowie, todzi, Tréjmiescie,
Poznaniu i Wroctawiu

Punkty dystrybucji magazynu aktualizowane sq dwa razy w roku,
zeby zapewnic obecnos¢ w:
- uczelniach wyzszych
- najmodniejszych restauracjach i kawiarniach
- najpopularniejszych klubach
- trendsetterskich butikach
- wyselekcjonowanych miejscach spotkan mtodych ludzi

taczny naktad Aktivista wynosi 110 000 egzemplarzy kontrolowanych przez ZKDP

- 60 000 egzemplarzy: Warszawa
- 50 000 egzemplarzy: pozostate miasta

Grupa docelowa: 18 do 35 lat
49,4%: mezczyzni, 50,6%: kobiety
Mieszkancy miast powyzej 200 tysiecy

Dochody powyzej sredniej krajowej
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INSERT

(cena za 1000 egzemplarzy)

REEKI-LAMA
0GOLNOPOLSKA

Ponizej 20g 200 PLN/1000
Oktadka IV 54 000,00 PLN . 21-60g 250 PLN/1000
Oktadka Il 48 000,00 PLN Insert w okreslone 61-100g 290 PLN/1000
Oktadka llI 39 000,00 PLN Miejsce +20% 101-120g 350 PLN/1000
Rozktaddwka 85 000,00 PLN 121-150g 420 PLN/1000

(11 oktadka + 1 prawa strona)

Rozktadowka srodkowa 78 000,00 PLN
Pozostate rozktadowki 65 000,00 PLN
Dominanta podwadjna 40500,00 PLN

powyzej 150g do negocjacji

Junior page

33 500,00 PLN

Wyspa

38 500,00 PLN

French door

78 500,00 PLN

1 strona prawa

47 000,00 PLN

1 strona lewa

40500,00 PLN

Reklama na prawej stronie + 15%

INNIZ

(cena za 1000 egzemplarzy)

Wszywka*

260 PLN/1000

1/2 strony 32000,00 PLN Reklama z lokalizacja w konkretnym dziale + 15% S
T Wklejenie na oktadce* 180 PLN/1000
]ﬁ sirony f; ggg'gg ﬁ::: L DT 7 ekl T 2 AT Wklejenie wewnatrz magazynu* 110 PLN/1000
s modulézv 6 750'00 PLN Foliowanie magazynu 160 PLN/1000
4 modut 4 650'00 PLN Banderola zewnetrzna** 180 PLN/1000
¥ ' Banderola wklejana w srodek** 330 PLN/1000
* do ceny nalezy doliczy¢ ceng insertu zgodnie z jego gramaturg
**cena nie zawiera kosztu produkcji banderoli
WARSZAWA

1 strona prawa

11.900,00 PLN

1 strona lewa

10 500,00 PLN

SESJIEE

1/2 strony 5600,00 PLN Sesja oktadkowa

12 modutow 4200,00 PLN Reklama . . (1 oktadka + 4 strony) 80000,00 PLN
9 modutéw 3150.00 PLN . ha prawej stronje + 15% Sesja bez oktadki Do negocjacji
8 modutéw 2:800,00 PLN eklama z (okalizacjg

6 modutow 2100,00 PLN W konkretnym dziale + 15%

4 moduty 1500,00 PLN Rek .. . ine ,

3 moduty 1125,00 PLN lama w I czesci pisma + 259, BRANDING DZIALLOW

2 moduty 750,00 PLN 1st b -

1 modut 400'00 PLN cena za 1 strone 0 hegocjacjl

] o RABATY

KRAKU\M, |'.0|]2, Agencje reklamowe -15%

POZNAN, TROJMIASTO, 3 emisje =13%
5 emisji -20%

IROCILAW * “

WROCLAW 7 emisii 5%

1 strona prawa 8500,00 PLN Przedptata -5%

1 strona lewa 7.000,00 PLN Znizki za ¢ Y

1/2 strony 6 000,00 PLN — Zestotliwos¢

12 modutow 3000,00 PLN Przystugujq przy

9 modutow 2500,00 PLN Jednorazowym zakupie

8 modutow 2000,00 PLN odpowiedniej ilogci emicii

6 modutéw 1200,00 PLN J ilosci emisii.

4 moduty 700,00 PLN

3 moduty 550,00 PLN

2 moduty 380,00 PLN

1 modut 250,00 PLN

*cena za emisje w 1 miescie
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7DJECIOWLE

SESJA ZDJECIOWA (MODA) Z PRODUCT PLACEMIENTIEEIM
3-4 strony w magazynie + | oktadka
(przy zachowaniu koncepcji oktadki AKTIVIST

zgodnie z tematem przewodnim wydania)

SESJA ZDJECIOWA (MODA) Z PRODUCT PLACEMIENTIEIM

2-3 strony wewnatrz magazynu (bez ingerencji w | oktadke)

ZAWARTOSC:

» modelki

» fotograf z asystentem
> wizazysta

» fryzjer

> studio

P odwietlenie

TEKST SPONSOROWANY/NOTKA

Tekst opacowany przez redakcje - cena do negocjacji

PR

Tekst opracowany przez Klienta - cena jak za powierzchnie reklamowg




DIALNE 2011

INFORMACJE ME

1/2 FCP

poziom

1/2 FCP 230 x 150mm / poziom
+5 mm spad z kazdej strony

poziom

1 FCP 230 x 297 mm
+5 mm spad z kazdej strony

1/4 FCP

poziom
1/3 FCP 1 modut 31,5 x 43 mm
ion 2 moduty 67x43 mm
p 1/3 FCP 3 moduty 102.5x43 mm
poziom 4 moduty 67x88.5 mm

6 modutéw 102.5 x 88.5 mm / poziom
6 modutdw 67 x 134 mm / pion

8 modutéw 138 x 88.5 mm

9 modutow 102.5 x 134 mm

12 modutéw 102.5 x 180 mm / pion

1/3 FCP 230 x 100mm / poziom 12 modutéw 138 x 134 mm / poziom
+5 mm spad z kazdej strony

1/4 FCP 230 x 75 mm / poziom
+5 mm spad z kazdej strony

1/3 FCP 80 x 297mm / pion
+5 mm spad z kazdej strony

Junior page 151 x 198 mm
+5 mm spad z kazdej strony
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\NFORM/—\CJE MEDIALNE 2011 WYDAWCA: Valkea Media S.A.
ul. Elblaska 15/17
01-747 Warszawa
tel.: 0 pfx 22 639 85 67-8
fax: 0 pfx 22 639 85 69

CYKL. WYDAWNICZY: jedno wydanie w miesigcu

NAICZAD: 110.000 egzemplarzy [ZKDP]

DYSTRYBUC.JA: bezptatna w wybranych miejscach
- ok. 1000 lokali w Polsce

[restauracje, puby, kina, centra biznesowel.

REKI.AIIA: Zuzanna Partyka
Menedzer Dziatu Reklamy , Aktivista”

tel. 501 987 389, email: zpartykafdvalkea.com

DANI= TECHNICZNIZ

Format strony netto: 230 x 297 mm [+ 5 mm na spad z kazdej strony] Liniatura rastra: = 120 lpi.
Uwaga! Suma koloréw w najciemniejszych miejscach nie moze przekraczac¢ 280%. (total INK)
Materiaty do druku przyjmujemy w postaci cyfrowe]. Prace przygotowane zgodnie z formatem,
w skali 1: 1, CMYK /300 dpi/ TIF. Nie przyjmujemy plikéw: cdr - prace wektorowe muszg by¢
zapisane jako ilustrator eps, fonty zas$ zamienione na krzywe.

Nie ingerujemy w przystane prace - jezli praca zawiera btedy (RGB, zbyt niska rozdzielczosc,
brak fontu) - powinna by¢ poprawiona przez jej autora. Materiaty przmeUJemy na nosnikach
CD-ROM [format MAC - PC]. Prosimy o zachowanie odpowiedniego pola bezpieczenstwa

dla tekstow i elementow graficznych umieszczonych blisko lini ciecia [ok. 7-10 mm].

Do kazdej pracy powinien byé dotgczony matchprint/proof. W razie potrzeby prosimy
konsultowac sie z Dziatem Graficznym AKTIVIST, tel. 639 85 67 lub 69, wew. 234.

Istnieje mozliwo$¢ przygotowania reklam przez Dziat Graficzny wydawnictwa.
W celu dokonania wyceny prac projektowych prosimy Pafnstwa

o kontakt z Dziatem Reklamy:

Daria Otdak, (22) 639 85 67-68, wew. 234

e-mail: doldak(@valkea
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Dystrybucja: 29.01.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 18.01.2011
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NR 141 MARZEC
Dystrybucja: 26.02.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 18.02.2011

NR 142 KWIECI=N
Dystrybucja: 02.04.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 25.03.2011

NR 143 MA.)
Dystrybucja: 30.04.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 18.04.2011

NR 144 CZERWIEC
Dystrybucja: 28.05.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 20.05.2011

NR 145 LIPIEC
Dystrybucja: 02.07.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 17.06.2011

NR 146 SIERPIEN
Dystrybucja: 30.07.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 22.07.2011

NR 147 WRZESIEN
Dystrybucja: 03.09.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 19.08.2011

NR 148 PAZDZIERNIK
Dystrybucja: 01.10.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 23.09.2011

NR 149 LISTOPAD
Dystrybucja: 29.10.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 21.10.2011

NR 150 GRUDZIIEN
Dystrybucja: 03.12.2011
Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 25.11.2011

NR 151 STYCZEN 2012
Dystrybucja: 31.12.2011

Deadline na materiaty reklamowe do Aktivista: 16.12.2011




