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Investing in Poland 2010 is a concise, easy-to-use guide to invest-
ment in Poland, providing vital insight into the investment climate in
cities and regions, as well as a wider perspective on the nation as a
whole. Combined with critical information on local resources, demo-
graphics and trade, it is a key tool both for those looking to invest in
Poland, and for advertisers wanting to showcase their regions, cities
and businesses as vital elements of Poland's investment landscape.

Andrew Kureth, Warsaw Business Journal Editor in Chief
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Investing in Poland 2010...

- anglojezyczny przewodnik po Polsce dla inwestorow z kraju
1 zagranicy

- 60 stron najwazniejszych informacji na temat polskich woje-wodztw,
najwiekszych miast w regionach oraz ich potencjatu inwestycyjnego

- magazyn opracowany przez redakcje tygodnika Warsaw Business
Journal przy wspotpracy z dziatajacymi w Polsce izbami
przymystowo — handlowymi

- zbidr najistotniejszych — z punktu widzenia inwestorow — danych
makroekonomicznych, informacji na temat specjalnych stref
ekonomicznych oraz parkow technologicznych w Polsce

Kanaty dystrybucji:

- sprzedaz egzemplarzowa w sieciach salonéw prasowych
- prenumeratorzy tygodnika Warsaw Business Journal

- izby przemystowo — handlowe

- ambasady zagraniczne 1 konsulaty

- polskie placéwki handlowe i ekonomiczne za granicg

- dystrybucja wsrod uczestnikéw najwiekszych, objetych przez
tygodnik Warsaw Business Journal patronatem medialnym, targow
1 konferencji, m.in. Forum Ekonomiczne w Krynicy, Expo Real,
Srodkowoeuropejskie Forum Ekonomiczne, Mapic, MIPIM, Real
Vienna, IMEX, AUTOSALON, e-Travel Forum, etc.

Naktad: 10 000 egzemplarzy rocznie
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Reklama w Investing in Poland 2010

- skuteczne narzedzie do zbudowania marki poszczegoélnych miast
1 regionow

- okazja do efektownej i zarazem rzeczowej prezentacji informacji
o prowadzonej w danym regionie dziatalnosci, o oferowanych
ustugach i1 produktach

- mozliwos$¢ zainteresowania miastem i regionem potencjalnych
inwestorow i turystow

Cennik powierzchni reklamowych

1/1 strona (210x297mm +5mm spad) ...................... 17 650 pln netto
Vs strony (185x115mm) ... 9 800 pln netto
Vs strony (185x55mm lub 90x115mm)....................... 5 200 pln netto
baner (185x30MmM) ... 2 900 pln netto

Doptata za specjalne umiejscowienie reklamy: +10%

Pakiet reklamowy 1 Pakiet reklamowy 3
WBJ1Tstrona...................... 10 480 WBJ1Tstrona...................... 10 480
Investing in Poland 1 strona .......... 17 650 Investing in Poland 1 strona .......... 17 650
BOL 2010 %astrony .. ............... 20900 Warto$¢ cennikowa . . ....... 28 130 pln netto
banner na www.wbj.pl na okres 8 tyg . ... 4 800 Cenaspecjalna............ 16 800 pIn netto
Wartos¢ cennikowa . . .. ... .. 53 830 pin netto
Cenaspecjalna............ 26 900 pln netto Pakiet reklamowy 4
WBJ Yestrony ...t 7480
Pakiet reklamowy 2 Investing in Poland Yz strony. .......... 9800
WBJ 1strona. . ..o 10 480 Warto$¢ cennikowa . . ....... 17 280 pIn netto
Investing in Poland 1 strona .......... 17 650 Cenaspecjaina............ 12100 pIn netto
Sniadanie prasowelevent ............ 15200
banner na www.wbj.pl na okres 8 tyg . . .. 4 800 Pakiet reklamowy 5
Wartos¢ cgnmkowa ......... 48 130 pin netto WBJ Vastrony . .....oooeeeeee 4380
Cenaspecjalna............ 24200 pin netto Investing in Poland Y4 strony. .......... 5200
Wartos¢ cennikowa . . ........ 9 580 pin netto
Cenaspecjalna............. 6 800 pin netto

Data publikacji: 1 wrzes$nia 2009 roku
Deadline na rezerwacje powierzchni: 31 lipca 2009 roku
Deadline na dostarczenie materiatéw: 9 sierpnia 2009 roku
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Specyfikacja techniczna

Materiaty powinny by¢ przygotowane w skali 1:1, w rozdzielczosci
300 dpi, w profilu kolorystycznym CMYK. Przyjmujemy reklamy
jedynie w formie elektronicznej, w nastepujacych rodzajach
plikow:

- EPS gdzie wszystkie napisy sg zamienione na krzywe, a informacje
sq zawarte w jednym pliku. Plik musi by¢ zgodny z Adobe Illustrator
(wersja CS2 lub wczesniejsze).

- Obrazek zapisany w formacie TIFF o rozdzielczos$ci 300 dpi.

- Plik PDF, jednak wszystkie napisy rowniez powinny zosta¢ zamie-
nione na krzywe. Pliki PDF zapisane z napisami nie zamienionymi
na krzywe beda rasteryzowane, co moze pociggnac¢ za sobg spadek
jakosci. Redakcja nie odpowiada za brak krojéw pisma lub
nieprawidtowo osadzone fonty.

Klient zobowigzany jest dostarczy¢ wydruk probny (tzw. proof).
Doktadamy staran, aby zamieszczone w naszym pismie reprodukcje
reklam byty jak najwyzszej jakosci, jednak w razie braku wydruku
probnego wydawnictwo nie ponosi odpowiedzialnos$ci za ew. roznice
w kolorystyce materiatéw reklamowych.

Dane kontaktowe

Katarzyna Pinkiewicz Anna Grabowska

tel. 022 639 85 67 wewn. 218 tel. 022 639 85 67 wewn. 205
mail: kpinkiewicz@wbj.pl mail: agrabowska@wbj.pl
Jowita Malich Piotr Wyskok (dziat produkcji)
tel. 022 639 85 67 wewn. 156 tel. 022 639 85 67 wewn. 229

mail: jmalich@wbj.pl mail: pwyskok@wbj.pl
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